MDD Krey Biserio

CURSO : PUBLICIDAD DIGITAL

DURACION : 32 Horas / (8 o 16 sesiones)

PRE — REQUISITO : Marketing Digital y Social Media & Community Manager
SUMILLA

El curso permitira a los alumnos entender de manera tedrica la importancia y efectividad de Internet como medio publicitario,
a la vez que podran aplicar de manera practica dichos conceptos mediante una instruccién técnica en el uso de las principales
herramientas de publicidad y e-mail marketing en Internet. Ambos tipos de instruccién serdn apoyados por el analisis y la
resolucién de casos practicos. Al final del curso, el alumno dominara la terminologia y los principales conceptos aplicados a la
materia, a la vez que conocerd a profundidad las herramientas que ofrecen hoy en dia los principales medios publicitarios, como
Google y Facebook, en sus diferentes formatos y aplicaciones. Con ello, contara con la preparacidon necesaria para obtener la
certificacién de Google Adwords.

E CONTENIDO

1 INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD DIGITAL
o Introduccion a la publicidad digital.
o Historia de la publicidad digital.
o Diferencia entre publicidad tradicional y digital.
2 o Definicidn de objetivos.
o Segmentacion.
o Medios digitales.
o Ecosistema digital.
3 Analisis de los sitios web.
3 MARKETING
o Definicion.
o Proceso e importancia.

ESTRATEGIAS DE MARKETING

. Modelo See, Think, Do, care.
4 REDES SOCIALES

o Objetivos

o Usos

o Formatos

o Aplicaciones en la estrategia digital
5 REDES DE DISPLAY

° Objetivos

o Usos

o Formatos

° Aplicaciones en la estrategia digital

PUBLICIDAD DE VIDEO

° Objetivos
o Usos
o Formatos

° Aplicaciones en la estrategia digital
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o Medicidon de publicidad para desarrollo de marca.

CONVERSION
o ¢Qué es una conversion?
o Tipos de conversion

E-MAIL MARKETING

o Objetivos

o Usos

o Aplicaciones en la estrategia digital
SEM

o Objetivos

o Usos

o Aplicaciones en la estrategia digital
REMARKETING

o Objetivos

o Usos

o Aplicaciones en la estrategia digital
o Medicidn de publicidad para respuesta directa

TALLER DE FACEBOOK ADS

o Objetivos

o Formatos

. Publicos personalizados / similares
o Segmentacion

o Power Editor

TALLER DE GOOGLE ADWORDS |

o Introduccidn a Google Adworks

o Estructura de una cuenta en Google Adwords

o Definicion de palabras clave: genéricas, categoria y marca
o Keyword Planner

TALLER DE GOOGLE ADWORDS II

° Google Search

° Creacion de anuncios

° URL builder

o Extensiones de anuncio
° Google trends

° El landing page

TALLER DE GOOGLE ADWORDS Il1

o Google Display

o Tipos de segmentacion

° Formatos

o Planificador de la Red de Display

EL PLAN DE MEDIOS DIGITALES
° Definicion
. Caracteristicas

EXAMEN FINAL + PRESENTACION DE PROYECTO FINAL
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