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CURSO DIRECCION DE ARTE

DURACION 32 Horas (8 Sesiones o 16 Sesiones)

PRE — REQUISITO : Conocimientos basicos de fundamentos del disefio grafico y publicidad
Conocimientos de los programas lllustrator y photoshop.
Opcional conocimientos de los programas como edicion de video After effects,
Premiere o Capcut.

SUMILLA

El curso de Direccion de Arte forma parte de la formacidn especializada en grafica, arte y comunicacidn visual. Su enfoque es

tedrico—practico, preparando a los participantes en el desarrollo creativo e innovador de contenido grafico, audiovisual y

digital. Se busca que el estudiante sea capaz de definir, elegir y ejecutar un estilo visual que aporte valor real a un proyecto,

integrando fundamentos estéticos, tendencias actuales y recursos tecnoldgicos.

A lo largo del curso, se explorara el valor que la direccidn de arte tiene en la comunicacidn contemporanea, desde sus bases
clasicas (color, luz, composicidn, tipografia) hasta su aplicacion en entornos digitales, multiplataforma e inmersivos, utilizando

herramientas de produccion, edicion y apoyo creativo.

REQUISITOS

MATERIALES Y EQUIPOS - PRESENCIAL

e Cuaderno y lapicero. De ser posible traer laptop

e En casa necesitara laptop o pc para disefio grafico

MATERIALES Y EQUIPOS - ONLINE

e Computadora de escritorio o laptop con cdmara web y micréfono.
e Descargar e instalar Google Meet: https://meet.google.com/

e Cuaderno o libreta de anotaciones y lapicero

CONTENIDO

INTRODUCCION A LA DIRECCION DE ARTE EN LA ERA DIGITAL

® Qué es y qué comprende la Direccion de Arte.

e Evolucion: del impreso al ecosistema digital.

e Perfil y habilidades del director de arte contemporaneo.

e El rol en proyectos publicitarios, editoriales, audiovisuales y digitales.

ACTIVIDAD: “Ojos de director de arte”

Que los alumnos analicen una imagen o pieza publicitaria y expliquen cdmo un director de arte
observa, interpreta y da sentido visual a un mensaje, diferenciando la mirada comun de la
mirada profesional.

COMUNICACION VISUAL ESTRATEGICA

¢ Del concepto al mensaje visual.

¢ Objetivos de comunicacidn y storytelling visual.

e Adaptacién de mensajes a audiencias y formatos (redes, impresos, eventos).

ACTIVIDAD: “Storytelling en una frase”, toda la clase recibe un concepto (por ejemplo, “Protegemos la
Felicidad”) y, en un tiempo maximo de 10 minutos, debe crear 1 bocetos a mano alzada que cuente
una micro-historia capaz de transmitir claramente el mensaje.

TAREA: El boceto hecho en la actividad debe realizarlo en limpio, en un formato de afiche digital (4:5) con las
técnicas de disefio digital (lllustrator y Photoshop). Acompafiado de una explicacién contando el
storytelling y la historia detras de la frase y del arte.
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PROCESO CREATIVO HiBRIDO

e Métodos de ideacion: lluvia de ideas, moodboards y bocetos.

e Investigacion de tendencias y referencias visuales.

e Uso puntual de IA para exploracidn conceptual y moodboards (Gemini, SORA, Google Al Studio).

ACTIVIDAD: “Lluvia de ideas cronometrada”, el profesor propone un tema general (por ejemplo, el lanzamiento
de una bebida saludable) y cada alumno debe generar la mayor cantidad posible de ideas visuales
relacionadas; selecciona una de ellas y realizan un mini-boceto.

TAREA: A partir de la “Lluvia de ideas conometrada”, el alumno debe realizar su boceto en limpio en formato
4:5. Realizando una presentacién donde contenga en una o dos diapositivas el moodboard y referencias, en otra
diapositiva el arte (en jpg) y en otra diapositiva la explicacion. Puede utilizar |A para crear recursos que ayuden a
la creacion del arte. Ademas, debe entregar también el arte editable EN CAPAS *photoshop e illustrator), para
revision.

LA GRAFICA Y ESTILOS ACTUALES

e De qué se compone la grafica?, lconografia, recursos visuales y tipografia.

e Estilos graficos contemporaneos: Minimalismo, llustrativo, Motion Graphics, Neobrutalismo,
3D & Realismo Digital.

ACTIVIDAD: Revision de diversos ejemplos, donde los alumnos tendran que discutir el por qué el autor utilizé
tal o cual Estilo Grafico.

PRACTICA 1: MOODBOARD CONCEPTUAL Y GRAFICA
Desarrollar un moodboard y propuesta grafica inicial a partir de un concepto dado,
aplicando estilo y elementos discutidos en las sesiones 1- 4.

ANALISIS GRAFICO Y BRIEF CREATIVO

e Construccién de un briefing sélido.

e Definicion del alcance, necesidad, qué se va a comunicar, cual es el pedido.
e Seleccidn de técnicas y canales segun objetivos y medios.

ACTIVIDAD: “Brief en 10 minutos”, el alumno imagina un producto o servicio ficticio para el cual deben redactar
un brief basico que incluya el objetivo de la campafia, el alcance de a quienes quiero llegar, el mensaje clave y
los canales sugeridos.

TAREA: A partir de la actividad “Brief en 10 minutos” los alumnos deberan elaborar una pieza gréfica estilo
afiche, que tenga su adaptacion a redes sociales (post 4:3 y Storie 9:16), acompafiada de la “venta”

de la pieza hablando a la cdmara en video, simulando que la estan “vendiendo” a un cliente (como

minimo una explicacion de 1 minuto y el video no debe exceder los 3 minutos de explicacién).

FUNDAMENTOS TECNICOS Y ESTETICOS

e Luz y composicion.

e Teoria y psicologia del color.

e Tendencias cromaticas globales y locales.

ACTIVIDAD: “Paleta y propésito”, el profesor muestra imagenes y fotografias para que los alumnos identifiquen
los colores predominantes, asignarles un significado segun la psicologia del color y proponer un posible uso
comunicativo de esa paleta - como una campafia para un producto, evento o marca.
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FOTOGRAFIA Y VIDEO PARA DIRECCION DE ARTE

e Impacto de la imagen en la comunicacion.

e Produccion y direccién fotografica.

e Lenguaje visual: encuadre, perspectiva, textura y atmédsfera.

ACTIVIDAD: “Storyboard invisible”, Reconocer cémo la secuencia visual genera ritmo y storytelling.
Se mostrard un breve spot o video, sin volver a verlo los alumnos van a reconstruir verbalmente 3 escenas
principales, qué planos recuerdan, como cambia la luz y la emocién.

EL LENGUAJE VISUAL EN LA COMPOSICION CREATIVA PUBLICITARIA

¢ Definicién desde el punto de vista del disefio publicitario y de la direccién de arte.
e Diferencia entre componer bonito y componer con intencién.

® La composicion como acto narrativo: como se cuenta una historia visual.

ACTIVIDAD: Explicacion del trabajo para Trabajo nimero 2.

PRACTICA 2: AUTORETRATO

El profesor entregara un brief, el cual servira como base para elaborar un afiche de pelicula en
fotomontaje o un video (30seg. max), en la cual el personaje principal sera el alumno mismo. Debera
tomar la fotografia o video segun sea el caso que elija, siguiendo los temas ya estudiados reflejando un
mensaje personal y un concepto.

TIPOGRAFIA CONTEMPORANEA

e Tipografia como recurso narrativo.

e Jerarquia, legibilidad y estilo.

e Tipografia cinética en medios digitales.

ACTIVIDAD: “Disefia tu inicial”, cada alumno elige la inicial de su nombre y la disefia desde cero inspirandose
en un concepto especifico - como naturaleza, tecnologia o estilo vintage , con un estilo a mano alzada.

TAREA: A partir de la letra disefiada, elaborar un arte en fotomontaje o un video de animacion reflejando el
concepto que le ha dado a la letra que se ha creado en la actividad “Disefia tu inicial”.

Acompafiado de su explicacion en un documento Word. (Si es fotomontaje debe adjuntar en PSD editable para
revision de capas)

DIRECCION DE ARTE MULTIDISCIPLINARIA

e Qué es un Key Visual y como crearlo.

e Adaptacion a redes sociales y formatos cortos.
e Direccion de arte para experiencias interactivas.

ACTIVIDAD: “Una idea, tres formatos”, el profesor propone un producto y un concepto, por ejemplo, el
lanzamiento de una bebida energizante natural. Los alumnos deben pensar la idea del Key Visual y sus posibles
adaptaciones y creacion de experiencia interactiva. Eso servira para la elaboracion de la tarea.

TAREA: A partir de la letra disefiada, elaborar un arte en fotomontaje o un video de animacion reflejando el
concepto que le ha dado a la letra que se ha creado en la actividad “Disefia tu inicial”.

Acompafiado de su explicacion en un documento Word. (Si es fotomontaje debe adjuntar en PSD editable para
revision de capas)

COORDINACION DE EQUIPOS Y FLUJOS DE TRABAJO
* Roles en agencias y productoras.

e Flujos colaborativos.

e Coordinacidn interdisciplinaria.



ACTIVIDAD: “Flujo en 5 pasos”, el profesor pondra diferentes escenarios de crisis dentro de un entorno laboral
y los alumnos empezaran a debatir de manera oral las diversas formas de solucionar los
inconvenientes segun su percepcion.

EL DIRECTOR DE ARTE EN ACCION

* Observacion y registro de tendencias.
® Presentacion de propuestas y pitches.
* Revision y ajustes creativos.
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ACTIVIDAD: “Storyboard invisible”, Reconocer como la secuencia visual genera ritmo y storytelling.
Se mostrara un breve spot o video, sin volver a verlo los alumnos van a reconstruir verbalmente 3 escenas
principales, qué planos recuerdan, como cambia la luz y la emocidn.

PRACTICA 3: ADAPTACION DE CONCEPTO A TRES FORMATOS

A partir de un brief, crear una idea, realizar la grafica y llevarla a:

e Pieza para redes sociales (post y storie o reel)

e Piezas impresas (afiche y valla)

* Elemento para evento o activacion interactiva.

Explicar la idea y el porqué de la manera en la que ejecutd las adaptaciones. Todo entregarlo en un ppt
de presentacién, acompafiado de la explicacion de cada pieza.
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DESARROLLO DE PROYECTO PUBLICITARIO
e Integracion de elementos aprendidos.
e Construccién de concepto creativo y piezas clave.
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ACTIVIDAD: Se explicara de que se trata el trabajo final, el alumno pensard en un producto, redactara un brief y
se empezard a desarrollar. El alumno podra hacer consultas con el profesor.

PRODUCCION, PRESENTACION DE PIEZAS Y PITCH
e Preparacion técnica para entrega.
e Montaje visual y storytelling.

14 e Preparacion del pitch.

ACTIVIDAD: Se mostrara el avance al profesor y se responderdn las dudas que tenga el alumno.
Se dara alcances de como debe ser el pitch de presentacion.

PRE-PITCH Y RETROALIMENTACION
¢ Ensayo de presentacion.

15 e Ajustes finales.

ACTIVIDAD: Se hara un ensayo de la presentacion.

MINI CAMPANA
Presentacion de campafia publicitaria sobre un producto descrito en un brief. Campafia, Concepto
creativo, Idea Creativa, moodboard, KeyVisual y despliegue a medios impresos, digitales e interactivos.

TRABAJO

EXAMEN FINAL

16 oA o s oA .
Presentacion al frente de la campana publicitaria, simulando que es una presentacion ante un cliente.

Informes e Inscripciones KS/11.25
Av. Benavides 715, Miraflores

Telf: 242-6890 / 242-6747
arteydiseno@ipad.edu.pe

ipad.pe



